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0S, eller i vissa fall VM, ar nastan varje idrottares stora drém och mal. En vérld
utan onmplska spel &r en fattigare vérld. S& kanner nog alla idrottsélskare och
det &r &ven manga som i vanliga fall snabbt bladdrar forbi sportsidorna som blir
engagerade nar det ar dags for OS eller VM. Nu bdérjar aven forskningen
intressera sig for vad som pa engelska kallas sports mega-events, i denna artikel
dversatt till megaevenemang. Narmast pa tur av dessa globala méasterskap ar
friidrotts-VM i japanska Osaka.

Varldens stdder sldss om att fa std vardar for dessa megaevenemang dar OS och
fotbolls-VM ar de storsta. Bara att anstka ar ett enormt projekt som sedan
svaller éver alla breddar om staden blir utsedd. Att arrangera ett
megaevenemang ar l1&ngt ifran en rent idrottslig, eller ens kommunal,
angeldgenhet. De stora investeringar som krévs ar beroende av att staten gar in
och finansierar. Nagot den svenska regeringen vagrade sa sent som hdsten 2006
da Géteborg ville anséka om att fa arrangera VM i friidrott 2011 eller 2013. D3
drog Svenska Friidrottsforbundet tillbaka sin ansdkan.

Global exponering

Om det nu finns skal att vara tveksam infor att arrangera ett megaevenemang -
hur kan det d& komma sig att s8 manga anda kandiderar? Vilka argument har
foresprakarna att komma med och hur val haller dessa argument? I antologin
Sports Mega-events (2006) dgnar sig en rad samhéllsvetare fran hela vérlden at
att diskutera bland andra de fragorna. Redan i inledningskapitlet, skrivet av John
Horne och Wolfram Manzenreiter, slas det fast att den samlade forskningen visar
att de starkaste motiven for att arrangera megaevenemang ar ekonomiska.
Visserligen kostar de stora investeringarna i form av arenor och annan
infrastruktur mycket pengar. Men det sags uppvagas av en rad gynnsamma
faktorer.

For det forsta genererar ett megaevenemang jobb och far fart pa ekonomin i
kraft av de investeringar som flyter in till véardstaden. Dessutom lockar sjalva
evenemanget askadare och andra turister som bor pa hotell, gar pa restaurang
och pd andra sétt spenderar pengar och som férhoppningsvis kommer tillbaka.
En OS- eller VM-stad exponeras ocksa i de globala medierna pa ett sitt som
antagligen saknar motstycke. TV-bolagen betalar sanslésa summor for
sandningsrattigheterna och tusentals TV-timmar sands varlden 6ver. Det ger
vardstaden en chans att profilera sig som ett stdlle som “raknas”, dar det hander
spannande saker och dér invanarna och politikerna ar kapabla att arrangera de
storsta av evenemang. Detta kan locka annu fler att investera eller turista i
staden. Den nya infrastrukturen, i form av kommunikationsmdjligheter,
idrottsarenor och andra faciliteter star dessutom kvar fér att komma till nytta
langt efter att méasterskapet de byggts for &r dver.

Overoptimistiskt

Det kraftigaste argumentet mot att arrangera ett megaevenemang - att det
kostar samhallet for mycket - méts alltsd med argumentet att samhéllet kommer
att fa tillbaka alla pengar man investerat, med rage. Férfattarna till Sports Mega-
events ifrdgasatter generellt sett detta “faktum”. Det gdr inte att sdga om ett
megaevenemang &r bra eller daligt fér en stad. Barcelona, som arrangerade



sommar-0S 1992, lyfts ofta fram som ett exempel dér bade staden och regionen
Katalonien fick ett lyft tack vare evenemanget. Det finns dock andra exempel pa
motsatsen. Montreal fick betala av sin skuld i decennier efter att man statt vard
féor sommar-0OS 1976. Detta var visserligen innan Internationella olympiska
kommittén (IOK) pa allvar slappt kommersialismens “djavul éver bron”. Numera
gar det att tjana mycket pengar pa sponsring, som &r den stdrsta inkomstkéllan
vid sidan av TV-rattigheterna.

Vad som verkar std klart &r dock att prognoserna for ett megaevenemangs
effekter ofta &r alltfér optimistiska. Instéllningen till megaevenemang &r ocksa
ganska kritisk bland forfattarna till Sports Mega-events. David Whitson och John
Horne skriver att inkomsterna fran TV och sponsring ofta &ts upp av kostnaderna
for den toppmoderna telekommunikationsutrustning som ett stort masterskap
kraver. De konstaterar ocksa att &ven om turismen kan explodera aren efter ett
specifikt evenemang sa &r det svart att bibehdlla denna niva i langden. De lyfter
ocksa fram det tamligen meningsldsa i att man, som ofta blir fallet, bygger stora
idrottsfaciliteter som star praktiskt taget oanvanda och kostar pengar nar
tavlingarna ar slut. Som exempel namner de bobbanan och skridskoarenan som
byggdes till vinter-OS i Nagano 1998.

Vem betalar notan

Whitson och Horne férséker ocksa identifiera vem som tjanar och vem som
forlorar pa ett megaevenemang. Bland vinnarna kan ndmnas féretag och
manniskor i byggbranschen, reklambranschen och fastighetsbranschen, samt alla
som har en position ddr man tjanar pd hogre fastighetspriser. Det finns dock
manga som inte kan tjéna direkt pa OS-relaterade affirer och som skadas av de
héjda boendekostnader som kan tas ut nér efterfragan pa mark och fastigheter
ar stor i ett omrade. Det som &r bra for foretagen bér dock vara bra dven for
arbetstagarna. Framfor allt om det skapas fler jobb. Men till och med i
succéexemplet Barcelona visade det sig att majoriteten av de jobb som skapades
var daligt betalda och dessutom kortlivade.

Till detta kommer ocksa det som pa engelska bendmns opportunity costs vilket
kan oversattas med madjlighetskostnader. Med detta avses allt det som samhallet
maste skdra ner p& om man ska ha rad att satsa sa stora summor pa
infrastruktur till ett megaevenemang. S&dana nedskarningar drabbar
oundvikligen de redan underprivilegierade i samhallet. Sarskilt tydligt blir detta i
utvecklingslander som Sydafrika dar fotbolls-VM 2010 ar férlagt. De satsningar
som gors infér VM gor, skriver Scarlett Cornelissen och Kamilla Swart, det
madjligt for vissa manniskor att géra en ekonomisk vinst. Men for den
marginaliserade majoriteten av befolkningen kommer VM att goéra lite for att
férandra deras svara situation. Sydafrikas politiker har anvant megaevenemang
som ett satt att utveckla "det nya Sydafrika” och representera Afrika
internationellt, alltsedan rugby-VM 1995. Ett masterskap som Sydafrika vann ett
ar efter avskaffandet av apartheid.

Prestigeladdat

Det finns alltsd andra vinster att géra pa ett megaevenemang an rent
ekonomiska. Férutom att visa upp sin stad for varlden kan man visa upp det
globala for lokalbefolkningen for att forandra sjalvbilden och konsumtionsvanorna
hos denna. Idrott i allmanhet har ofta anvants som ett satt att hdja ett lands
anseende. Xin Xu ger i sitt kapitel exemplet Kina dar idrott, jamte militarmakt



och diplomati, lange varit en mer eller mindre uttalad del i stravan efter
internationell legitimitet och prestige. OS i Beijing 2008 kan da ses som en
kulmen pa dessa ambitioner. Det kinesiska exemplet visar hur viktigt ett
olympiskt spel upplevs vara aven utanfér idrottsvarlden.

Ett &r innan den olympiska elden ténds i Beijing har medievérlden redan zoomat
in den kinesiska huvudstaden. Debattinlagg om hur [ampligt det ar att férlagga
vérldens storsta idrottsevenemang till en diktatur kommer fran personer som val
aldrig tidigare intresserat sig for sport. Det finns de som drar paralleller till
Nazitysklands propagandatriumf i Berlin 1936 och manar till bojkott. Andra
kraver att IOK ska sétta stérre press pa den kinesiska regimen i fragan om
manskliga rattigheter. Sen finns det ju aven de som tycker att det ar markligt att
det ansvaret ska falla pa idrottsvérlden. Sarskilt som véasterldndska féretag
tjanar stora pengar pa att forlagga tillverkning i I3glénelandet Kina och slass om
att fa tillgang till den allt kopstarkare miljardbefolkningen, utan att samma krav
stélls pa dem.

Sverige har inte arrangerat ett OS sedan 1912 och sannolikheten att vi ska fa
uppleva ett masterskap av den kalibern pa svensk mark igen &r véldigt liten.
Rapporter fran Osaka séger att biljettférsaljningen till friidrotts-VM gar trogt,
vilket understryker att megaevenemangen nu for tiden framfér allt ar en
mediehandelse. For friidrottsdlskare framfér TV:n blir VM en fest oavsett.



